Генеральному директору 

ООО «Салют»

ул. Киквидзе, д. 110

 г. Тамбов, 392000

ул. Гастелло, д. 32

 г. Тамбов, 392000

Р Е Ш Е Н И Е

9 июля 2009 года







г. Тамбов

Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по Тамбовской области по рассмотрению дела по признакам нарушения законодательства о рекламе в составе:

председатель Комиссии – руководитель Гречишникова Е.А.,

члены Комиссии – начальник отдела регулирования деятельности естественных монополий и рекламного контроля Чибисова Т.Л., заместитель начальника отдела регулирования деятельности естественных монополий и рекламного контроля Попова Л.Д., ведущий специалист-эксперт отдела регулирования деятельности естественных монополий и рекламного контроля Заботнова Т.В.,

рассмотрев дело № 33р по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе по факту распространения запрещенной наружной рекламы алкогольной продукции и табачных изделий, а также рекламы пива без предупреждения о вреде чрезмерного потребления пива,

в присутствии представителей лица, в действиях которого содержатся признаки нарушения законодательства о рекламе — ООО «Салют» <…>,

У С Т А Н О В И Л А:


8 июня 2009 года в ходе осуществления государственного контроля соблюдения участниками рекламной деятельности законодательства Российской Федерации о рекламе установлено, что в оконных витринах магазина «Эконом» по адресу: г. Тамбов, ул. Киквидзе, д. 110, торгующего различными продуктами, включая вино, водку, пиво и сигареты, размещены наклейки с надписями: «ВОДКА», «ВИНО», «ПИВО», «СИГАРЕТЫ». 

Согласно пункту 1 статьи 3 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» (далее – Закон «О рекламе»), реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке. 

Наклейки с надписями: «ВОДКА», «ВИНО», «ПИВО», «СИГАРЕТЫ» в оконных витринах магазина «Эконом», направлены на привлечение внимания к объекту рекламирования, формируют и поддерживают интерес потребителей к алкогольной продукции, пиву и табачным изделиям, следовательно, являются рекламой алкогольной продукции, пива и табачных изделий.

Вышеуказанная реклама, будучи обращенной на улицу, направлена на ее восприятие извне помещения, привлекает внимание не только посетителей указанного магазина, но и проходящих мимо лиц, следовательно, является наружной рекламой.

В соответствии с пунктом 5 части 2 статьи 21 Закона «О рекламе», реклама алкогольной продукции не должна размещаться с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их. 

В соответствии с пунктом 4 части 2 статьи 23  Закона «О рекламе», реклама табачных изделий не должна размещаться с использованием технических средств стабильного территориального размещения (рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на крышах, внешних стенах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их.

В данном случае в качестве рекламной конструкции используется конструктивный элемент магазина — оконный блок.

Таким образом, реклама алкогольной продукции и табачных изделий, в оконных витринах магазина «Эконом», содержит признаки нарушение пункта 5 части 2 статьи 21, пункта 4 части 2 статьи 23 Закона «О рекламе».

В соответствии с частью 3 статьи 22 Закона «О рекламе» реклама пива и напитков, изготавливаемых на его основе, в каждом случае должна сопровождаться предупреждением о вреде чрезмерного потребления, причем такому предупреждению должно быть отведено не менее десяти процентов рекламной площади (пространства).

Реклама пива в оконных витринах магазина «Эконом» не сопровождается предупреждающей надписью о вреде чрезмерного потребления пива. 
Таким образом, данная реклама пива, распространяется в нарушение части 3 статьи 22 Закона «О рекламе».


Хозяйствующим субъектом, осуществляющим торговую деятельность в магазине «Эконом», расположенном по адресу: г. Тамбов, ул. Киквидзе, д. 110, является ООО «Салют».


10.06.2009 в отношении ООО «Салют» возбуждено производство по делу № 33р по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.

На рассмотрении дела присутствовали представители ООО «Салют» <…>, которые пояснили, что размещенные в оконных витринах магазина наклейки с надписями: «ВОДКА», «ВИНО», «ПИВО», «СИГАРЕТЫ» не являются рекламой, так как цель их размещения — информирование потребителей о товарах, которые можно купить в этом магазине. Подтверждением также является то, что на тех же оконных витринах размещены и другие наклейки с надписями «РЫБА», «КОФЕ», «КОЛБАСЫ», «СОКИ», «МОРОЖЕНОЕ», «СЫРЫ», «ХЛЕБ», «ВОДЫ», выполненные тем же шрифтом, цветом и в том же стиле. Спорные наклейки никак не выделяются из ряда однородных записей, что, по мнению представителя ООО «Салют», свидетельствует об отсутствии  цели привлечения внимания к каким-то отдельным видам товара. Надписи выполнены некрупным шрифтом по сравнению с размерами окон, находятся ниже уровня глаз человека, что также подтверждает отсутствие направленности этих наклеек на привлечение внимания к этим товарам.  По мнению <…>, отсутствует сам объект рекламирования, поскольку в наклейках упомянута только товарная группа без указания на конкретный вид товара (марку, цену, качество). По мнению <…>, присутствие в оконных витринах магазина наклеек с указанием товарных групп направлено на информирование граждан о товарах, которые они могут купить в  магазине «Эконом». Согласно ст. 8 Закона «О защите потребителей» покупатели вправе получать такую информацию.

Комиссия, исследовав материалы дела, пришла к следующим выводам.

Довод представителей ООО «Салют» о том, что указанные наклейки не являются рекламой, так как информация, указанная на них, не направлена на привлечения внимания к каким-то отдельным видам товара, признан  необоснованным по следующим основаниям.

Исходя из буквального толкования пункта 2 статьи 3 Закона «О рекламе», товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара – альтернативные объекты рекламирования, в связи с чем совершенно не обязательно наличие их совокупности. По смыслу понятия «реклама», установленного пунктом 1 статьи 3 Закона «О рекламе», для привлечения внимания неопределённого круга лиц к объекту рекламирования не требуется указание конкретного наименования водки и пива. В данному случае внимание неопределённого круга лиц привлекается ко всей ассортиментной группе пива, сигарет, а также водок с целью их реализации в данном месте. Следовательно, надписи в витрине «ВОДКА», «ВИНО», «ПИВО», «СИГАРЕТЫ» является рекламой пива, водки и сигарет. Это подтверждается и тем, что в статьях 21, 22 и 23 Закона «О рекламе» применительно к рекламируемым товарам используются термины «алкогольная продукция», «табачные изделия», а также «пиво и напитки, изготавливаемые на его основе», без указания на необходимость индивидуализации товаров, то есть установления особых условий рекламирования отдельных видов и наименований этой продукции, и сопровождения информацией об их изготовителе или продавце.

Реклама алкогольной продукции, пива и табачных изделий в оконных витринах магазина «Эконом», расположенного по адресу: г. Тамбов, ул. Киквидзе, д. 110, в виде наклеек: «ВОДКА», «ВИНО», «ПИВО», «СИГАРЕТЫ» не соответствует  требованиям пункта 5 части 2 статьи 21, части 3 статьи 22, пункта 4 части 2 статьи 23 Закона «О рекламе».

В соответствии со статьей 3 Закона «О рекламе» ненадлежащая реклама — реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации. Следовательно, указанная реклама пива в соответствии со статьей 3 Закона «О рекламе» является ненадлежащей.

На основании изложенного, руководствуясь пунктом 2 части 1 статьи 33, частью 1 статьи 36 Закона «О рекламе», пунктами 30, 37-45 «Правил рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе», утверждённых постановлением Правительства РФ от 17 августа 2006 № 508, Комиссия

Р Е Ш И Л А:


1. Признать ненадлежащей рекламу алкогольной продукции, пива и табачных изделий в оконных витринах магазина «Эконом», расположенного по адресу: г. Тамбов, ул. Киквидзе, д. 110,  поскольку в ней нарушены требования пункта 5 части 2 статьи 21, части 3 статьи 22, пункта 4 части 2 статьи 23 Закона «О рекламе».


2. В связи с тем, что распространение указанной ненадлежащей рекламы добровольно прекращено, предписание об устранении нарушения законодательства о рекламе не выдавать. 


3. Передать материалы дела уполномоченному должностному лицу Тамбовского УФАС России для возбуждения дела об административном правонарушении, предусмотренном статьей 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях.

Решение изготовлено в полном объеме  17 июля 2009 года.

Решение может быть обжаловано в арбитражный суд в порядке, предусмотренном статьей 198 Арбитражного процессуального кодекса Российской Федерации.

Председатель Комиссии





Е.А. Гречишникова

Члены Комиссии:






Т.Л. Чибисова










Л.Д. Попова 











Т.В. Заботнова

